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Статья посвящена процессу медиатизации политического пространства. 
Исследована дефиниция «медиатизация» в общем смысле и конкретно «медиатизация 
политики» с позиции коммуникативного, критического и информационного подхода. 

Автор отмечает, что важнейшей характеристикой современных процессов гло-
бального характера представляются процессы информатизации во всех сферах соци-
ально-политических и экономических отношений. Которые пронизывают и изменяют 
их содержание, принципы, способны менять основы существования человечества. 
Происходят динамичные трансформации, затрагивающие политическую реальность, 
благодаря невиданным масштабам развития информационных технологий расширя-
ются границы коммуникаций, вовлекаются в общение и взаимодействие широчайшие 
социальные группы. Медиапространство наполняется гигантскими объемами данных, 
которые предаются через образы, смыслы, формируемыми в средствах массовой инфор-
мации, блогерами, практически любым участником коммуникаций.
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Развитие коммуникаций в современных условиях оказывает влияние на все 
процессы развития общества. Тотальное информационное влияние и егопослед-
ствия позволяют говорить о феномене медиатизации в политическойсфере вза-
имодействие собственно политики как сферы борьбы за завоевание и удержа-
ние, либо влияние на власть и принимаемые в ее недрах решения.

Традиционное сообщество приобретает новое – информационное содер-
жание. С нашей точки зрения, политическая составляющая информационного 
виртуального пространства наиболее значима в медиасреде по следующим 
основаниям:

•	 в политической среде происходят процессы и события, принимаемые 
решения которых оказывают непосредственное влияние на перспективы 
формирования нового мирового порядка;

•	 масштабы охвата информационного пространства позволяют включать 
в политические процессы громадные по численности социальные группы;
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•	 динамика вовлечения в политические процессы социальных групп 
позволяет использовать их потенциал в самых различных событиях, порой 
радикального характера, способных оказывать влияние на социально-
политическую ситуацию;

•	 возможности влияния на подготовку социальных групп и слоев 
к накоплению радикализма в реальных действиях средствами медиа остаются 
наиболее действенными.

Динамика процессов медиатизации неуклонно возрастает в силу своего 
влияния и охвата аудитории, нуждается в постоянном изучении и анализе. 
Поскольку происходящие процессы носят фундаментальный характер по своим 
последствиям, меняют современную картину мира, закладывают тренды буду-
щих изменений.

Следует подчеркнуть, что в работах российских авторов, опубликованных 
в последние годы, освещается широкий спектр вопросов близких к данной пред-
метной области и различным аспектам этой проблемы [1; 3; 4; 6; 7; 8; 10; 11; 14; 
18; 19; 21; 22; 23].

Однако проблему медиатизации политического процесса нельзя назвать 
однозначно исчерпанной. В силу многих объективных обстоятельств изучение 
обозначенной темы продолжает сохранять высокий уровень актуальности.

Интернет является коммуникативным средством между субъектом и объ-
ектом воздействия, то есть между отправителем сообщения и целевой аудито-
рией. Отправитель, с целью воздействия на аудиторию, передают сообщения 
в сеть, а получатели (аудитория) так или иначе, обращаются к интерактивной 
среде в поиске интересующей информации. Следовательно, интересы обеих сто-
рон коммуникативного процесса встречаются в глобальной сети. Таким обра-
зом, интернет действует как наиболее эффективный коммуникативный канал 
для осуществления политического дискурса [20. С. 786].

Собственное представление о происходящих событиях, различные интер-
претации, трактовки и описания, эмоции и аналитические выводы субъектов 
коммуникаций создают в медиапространстве виртуальную реальность, име-
ющую отношение к действительности, но в тоже время, содержит множество 
индивидуальных оценок, смысловых оттенков.

Свидетельством трансформации информационной среды является возрас-
тающий интерес массовой аудитории к новостным ресурсам. Понимание реа-
лий и трендов в информационной среде становится основанием для продвиже-
ния контента из традиционных средств массовой информации в новые медиа. 
Складывающаяся новая реальность интернет потребления и рост популярности 
новостного контента обостряет и усиливает заинтересованность в глобальном 
контроле информационных каналов. Новые медиа становятся мощным драй-
вером формирования массового настроения, новых ценностей, трансформации 
моделей поведения и, в целом, массового сознания и мировоззрения. 
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В поле зрения информационных платформ – наиболее актуальные вопросы 
социальной жизни, в том числе, политические темы, проблемы политических 
отношений как внутри государства, территории, так и на международном 
уровне. Полемика, задаваемые акценты, содержание и тональность материалов 
задают вектор общественного внимания и программируют формируемое мне-
ние аудитории. Таким образом, информационная среда становится мощным 
инструментом формирования заранее заданных политических установок, пре-
вращаясь во все более значимый инструмент политической деятельности [17. С. 
21-26].

Благодаря взрывному развитию цифровых технологий, зарождаются новые 
форматы средств массовой информации, основой которых становится формиру-
емая среда информационного интернет-пространства. Новые медиа, предостав-
ляя массовой аудитории новые возможности не только потребления, но и актив-
ного участия в коммуникациях и далее – в самостоятельном формировании 
новостного контента, активно встраиваются в социальную среду, становятся 
обязательным атрибутом. Продвижение технологических возможностей циф-
ровизации в сферах экономических отношений, образования, культуры, науч-
ных исследованиях, спорта, здравоохранения и так далее качественно может 
оказывать влияние на содержание коммуникаций, трансформируя социальные 
отношения. 

Социум становится средой для проведения социальных экспериментов 
манипулирования общественным сознанием, площадкой формирования обще-
ственного мнения. 

Основные характеристики и содержание нового феномена в социальной 
структуре государства, которым становились средства массовой информа-
ции в их влиянии на политические процессы, сформулированы в концепции 
медиатизации Дж. Томпсоном [24. С. 256], который подчеркивал потенциал 
институтов медиа в транслировании культурных образцов, структурирующих 
общество. Изучая данное явление, он сформулировал ряд особенностей и дал 
определение термина «медиатизация» и обозначал данное явление, как наде-
ление базовых элементов социальной и культурной реальности медиалогикой 
или медиаформой.

Медиатизация решает задачу всеобщего углубления восприятия политиче-
ской информации, что радикально меняет важнейшую сферу социальных отно-
шений в борьбе за влияние и власть, которыми является политика. Политическая 
реальность, транслируемая посредством ресурсов медиа, становится доступна 
широкой аудитории. Но мы в этих тезисах подчеркнем значимую для нашего 
исследования часть, в которой речь идет о культурных образцах, нормах соци-
альных отношений и коммуникаций, представляющих духовное основание 
общества. Их потенциал структурирования общества, его систематизацию 
и институционализацию.

Содержательно эти нормы и образы формируются исторически, несут 
в себе традиции и ценности этноса, социальных групп, эпох и транслируют их 
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будущим поколениям. В конструировании социума контентом на основе куль-
турных образцов посредством медиа следует зафиксировать их возрастающую 
роль в будущих глобальных переменах, в трансформации мировоззрения всего 
человечества. 

С другой стороны, политическая реальность в конкретных действиях и реше-
ниях, отражаемая в медиа конкретным контентом становится более близкой 
и понятной по смыслу массовой аудитории. Упрощая смыслы, примитивизи-
руя и подстраиваясь под требования массового потребителя, смещая акценты 
и тональность, новые медиа приближают и приглашают к коммуникациям и дис-
куссиям своего читателя. Учитывая его возрастные, психологические и многие 
другие особенности, целенаправленно формирует коммуникационные каналы 
для конкретных категорий населения.

Информация политического содержания становится все более доступна 
широкой аудитории, а предлагаемый контент должен быть понятен и близок 
потребителю по стилю изложения, его языку и терминологии. Что отражается 
и на политическом дискурсе, его глубине, содержательности. 

Контент наполняется эмоциональными характеристиками, повышенной 
динамикой, его содержание упрощается, события и процессы политической 
жизни подаются без детализации. Подчеркивая несущественное и не упоминая 
значимое, новые медиа способны формировать у аудитории заранее заданные 
оценки, мнения. Глубокое исследование в области влияния массовых комму-
никаций, пропаганды и манипулирования общественным сознанием проводят 
целый ряд исследователей, среди которых наиболее значимые идею выдвигают 
г. Ласуэл, У. Липман, П. Лазарфельд [26. С. 941]. С точки зрения коммуникатив-
ного подхода социальная среда подвержена внедрению политического видения 
для широкой аудитории через каналы массовой коммуникации.

В данной связи отметим, что новые медиа, базирующиеся на техноло-
гиях интернета и технологиях Web 2.0. становятся основой для формирования 
нескольких форматов коммуникационного взаимодействия:

1. Одностороннее взаимодействие. Вещает один источник, который 
направлен на всю возможную аудиторию. Содержание вещания строго опреде-
лено по теме. Обратная связь отсутствует или возможна в минимальном виде. 
Как правило подобного вида коммуникации характерны для тоталитарных 
режимов и отражают полное доминирование в информационной среде [2. С. 322].

2. Взаимодействие один на один. Другой формат коммуникационного 
взаимодействия – активное двусторонняя связь, открытое публичное простран-
ство, диалог, дискуссия, выражение и обмен мнениями, общественное участие 
в экспертизе. 

3. Следующий формат коммуникаций более широкого взаимодействия – 
общение многих со многими, в ходе которых ведется такой же обмен позици-
ями, сообщениями, мнениями, взглядами, но уже другого, более широкого сете-
вого масштаба. Происходит общение массового характера – группы общаются 
с группами.



ВОПРОСЫ ПОЛИТОЛОГИИ	 146

 ПОЛИТИЧЕСКИЕ ИНСТИТУТЫ, ПРОЦЕССЫ И ТЕХНОЛОГИИ


Таким образом информационная среда в коммуникационном взаимодей-
ствии реализует естественную потребность социальных субъектов в общении 
и в получении информации. Для сферы социального управления медиа стано-
вятся непременным условием, посреднической площадкой, способной оказы-
вать свое влияние на обе стороны коммуникации: 

l	 на аудиторию – предлагают выбранный по своему предпочтению и со сво-
ими собственными акцентами и тональностью контент. Тем самым, формируя 
у нее заданную направленность во мнениях, взглядах, оценках создавая свои сте-
реотипы по актуальным вопросам политической и социальной сферы;

l	 и на политическую элиту, органы власти и управления, влиятельные 
политические силы – транслируя для них в качестве обратной связи «мнение 
народа», тем самым оказывая влияние н принимаемые политические решения 
[5. С. 143].

Представленные форматы отражают многосложность и многоплановость 
информационного взаимодействия, изменяют содержание коммуникаций 
в обществе, создают условия и возможности для развития гражданского обще-
ства в его активности, влиянии на политические и социальные процессы.

Данные социологических исследований подтверждают представленные 
тезисы: до 90% активных пользователей интернета в социальных сетях прово-
дят в среднем 73% своего времени [25] – около 8 часов в день. Интерес к проис-
ходящим политическим событиям и новостным выпускам находится на втором 
месте в приоритетах пользователей. Преимущественно общение с коллегами, 
друзьями, поиск информации по интересам, видеоконтент развлекатель-
ного характера, поиск решения повседневных задач – эти темы занимают пер-
вое место. Эти запросы позволяют удовлетворять широко распространенные 
медийные платформы, широкий спектр мобильных приложений, блоги, сайты. 
Возможности интерактивной коммуникации привлекают пользователя своим 
контентом, простотой и доступностью пользования. 

Следует подчеркнуть возможность собственного участия своими коммен-
тариями в формировании информационного потока. Пользователь, высказывая 
собственную позицию, проявляет свою активность, заинтересованность в ком-
муникациях, в самовыражении. Оперативность коммуникации, доступность 
и удобство пользования медийными платформами в социальных сетях отличает 
новые медиа от традиционных средств массовой информации. 

Мобильная телефонная связь обеспечена широким распространением зоны 
устойчивого покрытия и доступом во всемирную паутину. Каждый пользова-
тель мобильной связи сегодня имеет два и более зарегистрированных устрой-
ства, независимо от места нахождения практически всегда присутствует в сети. 
А развивающиеся технологии передачи данных в формате 4G и 5G позволяют 
масштабно увеличивать объем и трафик. 

Показательным следует полагать рост посещаемости пользователями сете-
вых средств массовой информации, мобильных мессенджеров и блогов в период 
пандемии, когда личные контакты населения административными решениями 
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были существенно ограничены [9]. В таких ситуациях необходимость получения 
информации возрастает, нарастающая тревожность, беспокойство выражаются 
в повышенном запросе о происходящих событиях, общение в сети становится 
крайне востребованным, помогая преодолевать сложности пандемии [16].

Молодежная среда наиболее восприимчива к технологическим новациям, 
информационные технологии предлагают широкий выбор сетевых платформ 
[15]. («Телеграмм», «В контакте», «Вайбер») для коммуникаций, они становятся 
непременным атрибутом в общении, в дискуссиях, в обсуждении политических 
тем. 
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Более возрастные категории интернет-пользователей в силу своего жизнен-
ного опыта уже имеют устоявшиеся предпочтения и сформировавшееся миро-
воззрение, традиционно более привязаны к контенту традиционных средств 
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массовой информации (телевидение, радио и печать), но также уделяют внима-
ние интернет-источникам. Многие сюжеты и темы дублируются и переносятся 
в сетевые каналы, что свидетельствует об устойчивости традиционных средств 
массовой информации, которые продолжают оставаться важным источником 
информации и коммуникационной площадкой. Состав зрительской аудитории 
подвержен изменениям, но в целом довольно стабилен.

Новостной контент политического содержания продвигается через инте-
рактивные платформы, социальные медиа. Решения органов власти, полити-
ческие дискуссии по внутренним и международным вопросам, формирование 
и продвижение политических партий и движений, имиджа конкретных полити-
ков – все названные и многие другие темы политического характера, отражаю-
щие характер отношений к власти и влиянию на принимаемые решения и дей-
ствия, становятся важной составной частью духовного мира все большего числа 
граждан. Вовлеченные в коммуникации и дискуссии, активно участвуют в поли-
тических процессах. 

Наиболее ярко представленная ситуация медиатизации политического про-
странства проявляется в ходе электоральных процессов. В это время политиче-
ское противостояние между партиями и их представителями, политическими 
деятелями за внимание аудитории, за доминирование во властных эшелонах 
достигает своей кульминации. Информационная среда наполняется материа-
лами о программах и целях, о собственных достижениях, промахах и ошибках 
оппонентов, продвигается имидж кандидатов, обсуждения и дискуссии ста-
новятся наиболее острыми и масштабными [13. С. 195]. Учитывая доступность 
и экономическую эффективность материалов в интернете в сравнении с тра-
диционными средствами массовой информации, новые медиа представляются 
основной ареной политического дискурса, вовлечения пользователей в актив-
ные политические процессы [12. С. 361-362].

Таким образом, рассмотрев основные теоретические подходы концептуа-
лизации феномена медиатизации политики следует сформулировать вывод 
о сложности и разноплановости ее содержания. Взгляды исследователей на про-
блему основываются на социологических теориях, что подтверждает междис-
циплинарность феномена, его отличает масштабность влияния на социальные 
процессы на всех контекстуальных уровнях, роль территориального характера 
взаимодействия медиа и политики, доминирующей идеологической модели. 

Медиатизация политики как феномен представляется глобальнымпроцес-
сом, в рамках которого формируется целый ряд концепций.

Медиатизация политического пространства становится многоплановым 
процессом, где важнейшую роль в формировании взглядов и убеждений выпол-
няют платформы новых медиа, наряду с традиционными СМИ. Их потенциал 
в преобразовании реального мира основывается на мощном влиянии на воспри-
ятие аудитории контента.
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CONTEMPORARY REALITIES OF THE PROCESS
OF MEDIATIZATION OF POLITICS

The article is devoted to the process of mediatization of political space. The definition of 
«mediatization» in the general sense and specifically «mediatization of politics» is studied from 
the standpoint of communicative, critical and informational approaches.

The author notes that the most important characteristic of modern processes of a global 
nature are the processes of informatization in all spheres of socio-political and economic rela-
tions. Which permeate and change their content, principles, are capable of changing the founda-
tions of human existence. Dynamic transformations are taking place that affect political reality, 
thanks to the unprecedented scale of development of information technologies, the boundaries of 
communications are expanding, the broadest social groups are involved in communication and 
interaction. The media space is filled with gigantic volumes of data that are transmitted through 
images, meanings, formed in the media, bloggers, almost any participant in communications.

Key words: information space, mediatization, mass media, new media, digital technologies, 
mediatization of politics.
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