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ИМИДЖ СОВРЕМЕННОГО ПОЛИТИЧЕСКОГО 
ЛИДЕРА И СОЦИАЛЬНО-КОММУНИКАТИВНЫЕ 
ТЕХНОЛОГИИ ЕГО КОНСТРУИРОВАНИЯ

Изучение проблемы конструирования имиджа политического лидера в современном 
обществе, особенно в условиях информатизации и быстрого роста социально-коммуни-
кативных технологий является особенно значимым. Цель статьи – анализ ключевых 
составляющих имиджа политического лидера в контексте и перспективах развития 
информационной культуры общества и политики.

Актуальность темы исследования определяется изменением технологий кон-
струирования имиджа политического лидера в современном обществе. Данное измене-
ние рассматривается в условиях цифровизации действительности, которая меняет 
субъективные процессы восприятия в обществе образа и значимости политического 
лидера, а также создает новые запросы на данное конструирование. Методологией 
исследования стали структурно-функциональный и сравнительный методы, позво-
лившие показать качественные изменения процесса трансформации имиджа полити-
ческого лидера в современном обществе.

Авторы приходят к выводу, что качественными показателями трансформации 
имиджа политического лидера являются различные формы социально-коммуникатив-
ных технологий, применяемых в политической деятельности. 

Ключевые слова: имидж, политический имидж, политический лидер, коммуника-
ция, социальная коммуникация, социально-коммуникативные технологии.

Введение. Современное развитие социально-экономических и политиче-
ских процессов характеризуется активным развитием публичной коммуни-
кации, которая используется в политических технологиях конструирования 
имиджа политических лидеров. Можно сказать, что все феномены в современ-
ной политике, особенно, личность политического лидера и тот образ, который 
он несет, получают цифровое наполнение. 
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Цифровизация влияет не только на повседневные социальные практики, 
но и усиливает влияния средств массовой коммуникации на политические про-
цессы, создавая благоприятную среду для развития коммуникативных техноло-
гий в создании образа имиджа современного политического лидера. Особое зна-
чение имеет развитие массовой визуальной коммуникации, которые формирует 
не только статичный образ политического лидера. Образ постоянно наполняется 
новыми ценностями и смыслами, чтобы не терять динамичности и актуально-
сти у целевой аудитории и у различных социальных групп. Создаваемые образы 
могут быть многозначные, многослойные, характеризовать политического 
лидера, как с положительной, так и с отрицательной стороны. 

Таким образом, в политической сфере информационные потоки становятся 
главным способом конструирования имиджа политического лидера. Однако, 
актуальность исследования как раз связана с поиском конкретных инструментов, 
которые используются в современных политических технологиях для создания 
имиджа политического лидера. Изучение современной литературы по данной 
проблеме позволяет делать выводы, что данная проблематика носит междисци-
плинарный характер.

Технологии современной социальной коммуникации тесно связана с кон-
струированием образа и имиджа политического лидера. Они влияют не только 
на имидж, но и на личностные субъективные качества лидера, а также на усло-
вия протекания политических процессов, в которых лидер находится. Данному 
аспекту посвящены исследования, в которых анализируется связь лидерства 
и технологий социальной политической коммуникации. Это исследования 
таких авторов, как М.А. Казаков [1. С. 371-376], А.В. Фонарев [25. С. 392-397], Ж. 
Блондель [2], г. Лассуэлл [16]. Значительное количество зарубежных исследо-
ваний посвящено изучению политического лидерства и конструирования его 
имиджа в среде современного молодого поколения [30; 31; P. 41-49; 32. P. 11-17; 33. 
P. 62-75; 35. P. 24-41]. 

При этом при анализе имиджа политического лидера важна социологи-
ческая составляющая, которая представлена в работах Е.В. Змановской [7], Г.Г. 
Почепцова [20], В.М. Шепель [28], А. Браун [3].

Следует подчеркнуть, что в работах российских авторов, опубликованных 
в последние годы, освещается широкий спектр вопросов близких к данной пред-
метной области [1; 4; 6; 8; 10; 12; 13; 15; 17; 19; 21; 22; 24; 26; 27].

Однако проблему конструирования имиджа современного политического 
лидера в условиях цифровизации нельзя назвать однозначно исчерпанной. 
В силу многих объективных обстоятельств изучение обозначенной темы про-
должает сохранять высокий уровень актуальности.

	 Актуальность данного исследования определяется не только междисци-
плинарным подходом к изученной проблеме, но и самой концепций, разрабо-
танной авторами данного исследования, которая включает в себя конкретные 
социально-коммуникативные технологии как составную часть имиджа совре-
менного политического лидера. 
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Методология исследования. Теоретико-методологическая база исследо-
вания опирается на изучение политического лидерства и элитологии в рам-
ках социологии, политологии, психологии и социальной философии. Анализ 
имиджа и формирующих его политических технологий строится на основе 
структурно-функционального подхода, который позволяет выявить социаль-
но-коммуникативные технологии и характеристики имиджа современного 
лидера. 

На теоретическом уровне исследования проведено обобщение, систематиза-
ция и классификация философских, социологических и психологических источ-
ников, посвященных изучению имиджа политического лидера. Также в иссле-
довании был использован сравнительно-сопоставительный метод, который 
позволил выявить ключевые факторы конструирования имиджа политического 
лидера в современном обществе.

Результаты исследования. Понятие «политический имидж» отражает сово-
купность социальных представлений о политическом лидере, сформированное 
в обществе, в больших и малых социальных группах, цель которого – достиже-
ние эффекта личного притяжения. Имидж оказывает воздействие на авторитет 
и влияние (рейтинг) политического лидера [5].

Основными факторами, оказывающими влияние на формирование полити-
ческого имиджа, являются естественные субъективные факторы (эмоциональ-
ные и культурные стереотипы отдельных социальных групп; мнения и оценки 
окружающих), личностные качества политического лидера (харизма, напри-
мер), а также содержание его политической деятельности. Одним из ключевых 
личностных характеристик имиджа современного лидера является его активная 
общественная позиция. При этом имидж не должен быть агрессивным. Лидер 
демонстрирует не нападение, а способность к коммуникации, к диалогу с обще-
ственностью, открытость и гибкость мышления. Безусловно, имидж формирует 
сферу генерации сверхценных идей. Чем бы ни занимался современный лидер, 
он стремится все систематизировать, «разложить по полочкам» в соответствии 
со своими ценностями и донести эти ценности для людей. Имидж политиче-
ского лидера складывается из его практического склада ума, что позволяет ему 
последовательно и целенаправленно осуществлять на уровне политических 
решений то, что было задумано.

Однако есть факторы и искусственно сконструированные. К ним относятся 
преподносимые в СМИ и социальных сетях личностные качества политического 
лидера, а также средства социальной коммуникации, формирующие образ поли-
тического лидера в глазах общественности.

Данные составляющие были выделены авторами на основе систематизации 
существующих в философии, социологии и политологии подходов к имиджу 
политического лидера. Они представлены в Таблице 1. 
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Таблица 1. Сравнительная характеристика концепций и областей их применения  
при анализе имиджа политического лидера

Концепция Основные идеи Представители Применение

Имиджевая теория Изучает, как формируется 
и воспринимается имидж 
лидера.

Эдвард Бернейз, 
Станислав Лем

Политический PR, 
выборы

Теория харизмы Подчеркивает роль личной 
харизмы в восприятии лидера.

Макс Вебер Выборы, лидерство

Конструкция 
идентичности

Фокус на том, как лидеры кон-
струируют свою идентичность.

Эрик Эриксон Политическая 
риторика

Теория публичной 
сферы

Рассматривает, как публичные 
дебаты формируют имидж 
лидера.

Юрген Хабермас Общественное 
мнение, СМИ

Социологическая 
теория имиджа

Изучает влияние социальных 
факторов на имидж лидера.

Пьер Бурдье Социологические 
исследования

Когнитивные 
теории

Рассматривают, как информа-
ция о лидере воспринимается 
и обрабатывается.

Дэниэл Канеман Политическая 
коммуникация

Постмодернизм Сомневается в объективности 
имиджа и подчеркивает его 
субъективность.

Жак Деррида, 
Мишель Фуко

Критика традици-
онных нарративов

Теория сим-
волического 
взаимодействия

Фокус на значении символов 
в политике и их влиянии 
на имидж.

Герберт Блумер, 
Эрвин Гоффман

Анализ политиче-
ских событий

Большинство философских, а также социологических и политических кон-
цепций, представленных в сравнительной таблице, свидетельствуют о том, 
что формирование имиджа политического лидера во многом зависит от соци-
альных факторов. Другими словами, в формировании образа политического 
лидера играют роль не столько личностные факторы, сколько социальные 
характеристики, его взаимодействие с другими людьми, социально-историче-
ские условия, которые выступают источником имиджевых характеристик поли-
тического лидера. Однако, в современном обществе социальные условия имеют 
коммуникативный характер и любая социальная среда или ситуация могут быть 
рассмотрены в качестве коммуникативной системы. Такие социологи, как Н. 
Луман [34], З. Бауман [29] обращали внимание на то, что современное общество 
построено не столько на информации, сколько на коммуникации, которая позво-
ляет осуществлять социальное взаимодействие согласно ценностям отдельных 
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политических деятелей, партий, по контролируемым коммуникативным 
правилам.

Именно в процессе значимой коммуникации появляется сконструирован-
ный упрощенный образ политического лидера, который легко воспринима-
ется аудиторией и складывается уже в некую устойчивую структуру – имидж. 
В процессе социальных коммуникаций лидер транслирует данный образ, 
как правило, на большую аудиторию с помощью средств массовой информации. 
При этом социальные группы, как правило, воспринимают лидера не столько 
с рациональной стороны. Значительное влияние имеет эмоциональная сто-
рона оценки деятельности политического лидера. Поэтому для лидера при кон-
струировании собственного политического имиджа важно ориентироваться 
на потребности и ожидания социальных групп в конкретной социально-полити-
ческой ситуации, учитывать их запросы. Поэтому в современных политических 
технологиях, построенных на теориях социальной коммуникации, считается, 
что имидж лидера создается и управляется целенаправленно на основе методы 
создания и поддержания имиджа через рекламу и средства массовой коммуни-
кации. Особенно это наглядно представлено в условиях проведения выборных 
компаний.

В условиях сознательного, рационального конструирования имиджа поли-
тического лидера, социально-коммуникативные технологии становятся клю-
чевым фактором формирования политического лидера, поскольку имидж 
политического лидера имеет информационную природу. Политический лидер 
находится под влиянием коммуникативного воздействия, а также сам констру-
ирует коммуникационное взаимодействие в политике и обществе. Социальная 
коммуникация выступает ресурсом в реализации власти политических реше-
ний политического лидера.

Поэтому существенной стороной имиджа политического лидера является 
социальная коммуникация, которая, с одной стороны, является источником его 
деятельности, а, с другой стороны, ресурсом. Она также является и формой реа-
лизации власти политического лидера в обществе, поскольку именно через соци-
альную коммуникацию реализуется управление лидером информационными 
потоками. Данное управление происходит с помощью методов или технологии 
социальной коммуникации. Ключевой технологии здесь является формирова-
ние образа.

С помощью социальной коммуникации создаются технологии, которые, 
в свою очередь, конструируют имидж. С помощью данного процесса происходит 
работа лидера с целевой аудиторией, раскрываются его личностные и професси-
ональные качества.

За счет средств массовой коммуникации происходит информирование 
о личности лидера, распространение о нем информации. Однако социально-ком-
муникативные технологии имеют ряд негативных тенденций, среди которых: 
распространение негативной или заведомо ложной информации, повыше-
ние отрицательной энергетики передаваемой информации, формирование 
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недоверия, пропаганда ценностей, которые не относятся к личности политиче-
ского лидера.

Самыми эффективными технологиями сегодня являются не только телеви-
дение и интернет, но, в первую очередь, социальные сети. Именно посредством 
них происходит транслирование универсальных и субъективных качеств лич-
ности, принимаемых им решения, содержания и результатов его деятельности.

Социально-коммуникативные технологии являются частью политического 
маркетинга, то есть целенаправленного распространения качеств и достоинства 
политического лидера. Однако данный процесс, как правило, также является, 
сознательно конструируемым, поскольку имеет целью – формирование опре-
деленных реакций и ожиданий на имидж лидера. Образ политического лидера, 
сформированный в рамках политического маркетинга, является искусственно 
сконструированным, поскольку лидеру предполагается «что» и «как» говорить 
посредством форм общения с избирателями.

В современном обществе существует множество технологий социальной 
коммуникации, которые активно формируют имидж политического лидера. 
Ключевыми коммуникативными технологиями являются:

1. Социальные сети. Платформы, такие как Facebook, Twitter, Instagram, 
TikTok и другие, используются для непосредственного общения политического 
лидера с избирателями, что необходимо для формирования имиджа и создания 
актуального контента.

2. Массовые медиа. Традиционные медиа, включая телевидение, радио 
и печатные издания, продолжают оказывать значительное влияние на восприя-
тие политических лидеров [18. С. 247-260].

3. Видеоконтент, который включает в себя публикацию видеообращений, 
интервью, отчетов о деятельности и других видеоматериалов на YouTube и дру-
гих видеоплатформах, что способствует созданию более личного образа лидера.

4. Блоги и подкасты. Современные лидеры активно используют блоги и под-
касты для глубокого анализа и обсуждения политических тем, что помогает 
сформировать их экспертность и личный бренд [14. С. 51-59].

5. Интерактивные технологии. К ним относятся опросы, голосования и дру-
гие формы интерактивного участия, которые позволяют лидерам непосред-
ственно взаимодействовать с аудиторией и учитывать ее мнение [11. C. 55-59].

6. PR-кампании, то есть профессионально организованные PR-кампании 
с использованием пресс-релизов, публичных мероприятий, интервью и т.д. спо-
собствуют формированию положительного имиджа.

7. Краудфандинг и народные инициативы. Участие в сугубо местных 
или общественных проектах показывает заботу политических деятелей о бла-
госостоянии общества и может улучшать имидж, конструировать представле-
ние о личностных и профессиональных качествах политического лидера [23. Р. 
106-124].
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8. Участие в благотворительных акциях. Общеизвестно, что открытость 
к социальным инициативам и благотворительности положительно сказывается 
на имидже политического лидера.

Также в формировании образа политического лидера активно влияют тех-
нологии искусственного интеллекта, которые помогают создавать уникальные 
интерактивные впечатления, что привлекает внимание общественности к лиде-
рам и их идеям. Внедряется в сферу социальных коммуникаций и вирусный кон-
тент, а также мемы. Лидеры и их команды могут использовать мемы и вирусные 
видео для привлечения молодежной аудитории и создания собственного более 
непринужденного образа. Использование больших данных и алгоритмов машин-
ного обучения активно используется в имиджевой деятельности политического 
лидера для анализа мнений, поведения избирателей и оптимизации коммуни-
кационных стратегий.

Эти технологии активно используются для управления имиджем политиче-
ских лидеров, позволяя им адаптироваться к изменениям в общественном вос-
приятии и эффективно взаимодействовать с разными аудиториями.

Данные технологии активно используются наравне с такими политическими 
технологиями, как выборная инженерия, то ест сравнительное изучение различ-
ных выборных округов и их ожидания по отношению к политическому лидеру. 
При этом учитываются социальные условия, характер политических традиций 
различных социальных групп, активность общественно-политических объеди-
нений, специфика существующих партий и политическая культура избирателей.

Заключение. Таким образом, авторы пришли к следующим выводам:
1. Политический имидж представляет собой значимый социально-комму-

никативный образ лидера, который соединяет в себе субъективные качества 
лидера, социальные факторы, а также искусственно-сконструированные усло-
вия и технологии продвижения данного образа.

2. В процессе исследования были проанализированы социально-коммуни-
кативные технологии, которые оказывают решающую роль в условиях цифро-
визации действительности на формирование образа политического лидера. 
Дана авторская классификация ключевых компонентов имиджа политического 
лидера с учетом внедрения в имиджелогию социально-коммуникативных 
технологий. 

3. Показаны основные тенденции применения технологий в политическом 
лидерстве, особенно в выборной инженерии.

Исследование может быть использовано для дальнейшего теоретического 
анализа феномена политического лидерства, а также в качестве основы для про-
ведения научно-исследовательских работ для специалистов в области политоло-
гии, философии и социологии, интересующихся данной проблематикой.
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IMAGE OF A MODERN POLITICAL LEADER
AND SOCIAL AND COMMUNICATIVE TECHNOLOGIES 
OF ITS CONSTRUCTION

The study of the problem of constructing the image of a political leader in modern society, 
especially in the context of informatization and the rapid growth of social and communicative 
technologies is particularly significant. The purpose of the article is to analyze the key compo-
nents of the image of a political leader in the context and prospects for the development of the 
information culture of society and politics.

The relevance of the research topic is determined by the change in the technologies of con-
structing the image of a political leader in modern society. This change is considered in the 
context of the digitalization of reality, which changes the subjective processes of perception in 
society of the image and significance of a political leader, and also creates new demands for this 
construction. The methodology of the study was structural-functional and comparative meth-
ods, which made it possible to show qualitative changes in the process of transforming the image 
of a political leader in modern society. The authors come to the conclusion that qualitative indi-
cators of the transformation of the image of a political leader are various forms of social and 
communication technologies used in political activity.

Key words: image, political image, political leader, communication, social communication, 
social and communication technologies.
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