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В представленной статье автором анализируются технологии форми-
рования имиджа Русской православной церкви. Рассматривается использо-
вание РПЦ как стандартных технологий формирования имиджа (создание 
веб-сайтов, позиционирование института в СМИ), так и задействование 
специфических имиджевых технологий, характерных для религиозных ин-
ститутов (социальная реклама и инициация различных социальных проек-
тов). Делаются выводы о специфике Русской православной церкви как по-
литического актора.

Ключевые слова: имидж, имидж религиозной организации, PR-технологии, 
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Современное благосостояние и популярность религиозных институтов 
во многом зависят от наличия и использования ими современных каналов 
и механизмов коммуникации. В связи с высокой потребностью популяри-
зации Русская православная церковь (далее – РПЦ) все активнее стремится 
к поиску и применению эффективных инструментов своего продвижения, 
в том числе новых, таких как миссия и имидж.

Целью данной статьи является анализ технологий формирования имид-
жа РПЦ в европейском информационном пространстве.

Проблема имиджа анализируется сегодня разными науками. Различные 
ученые по-разному понимают явление имиджа. Например, если психологи 
рассматривают имидж как способ индивидуализации личности, то социо-
логи и политологи описывают собирательный имидж социальных групп. 
Н.В.  Быстрова [2. C. 320] понимает имидж как образное психологически 
обусловленное восприятие людьми организации, а также ее политики, куль-
туры, инвестиционного потенциала и других ресурсов, которое формирует-
ся под влиянием каких-то определенных причин и факторов – объективных 
или субъективных. И.В. Алешина определяет данное явление с позиций 
системно-структурного подхода, понимая под имиджем совокупность со-
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гласованных между собой определенных структурных элементов, которые, 
образуя систему, доносят до потенциального потребителя желаемый фор-
мируемый ими «образ» и конкретную идею об объекте. Целью формирова-
ния имиджа, как считает И.В. Алешиной [1], является увеличение лояльно-
сти целевой аудитории к объекту и формирование положительного образа 
данного объекта. Вопросы непосредственно имиджа церкви рассматривает 
З.Г. Большакова [3], анализируя периоды до образования СССР, советский 
и постсоветский период.

Обращает на себя внимание отсутствие анализа механизмов формиро-
вания имиджа церкви в России на современном этапе, и именно данному 
вопросу посвящено наше исследование.

Выбор определенной технологии формирования имиджа сопряжен с не-
сколькими особенностями. Так, например, технология должна выбираться 
в соответствии с территорией проживания целевой аудитории, а также в со-
ответствии с видением задач, которые необходимо выполнить при форми-
ровании имиджа социального института.

Традиционно выделяются следующие технологии формирования имид-
жа социальных и политических институтов:

•	 информационные кампании, имиджевая реклама;
•	 public relations (PR);
•	 технология лидера мнений;
•	 разработка сайта института (выполняющего такие основные функции 

как – информационная, коммуникационная, а также презентационная);
•	 создание собственных СМИ;
•	 технология работы с традиционными СМИ и др.;
•	 участие в различных мероприятиях;
•	 проведение рекламы.
Говоря о технологиях формирования имиджа социальных и политиче-

ских институтов, следует непосредственно затронуть понятие рекламы. Ре-
клама – это, прежде всего форма коммуникации, которая становится сред-
ством социально-психологического воздействия; то есть это один из тех 
коммуникативных механизмов, которые формируют ценностные ориента-
ции в обществе. 

Широкая общественность в лице отдельных физических лиц, а также 
и организаций, представляющих интересы определенного круга лиц, могут 
бороться и борются за этичность рекламы с использованием религиозных 
образов. Федеральная Антимонопольная Службы РФ [8], осуществляя меры 
по предупреждению и пресечению нарушений законодательства о рекламе 
в соответствии с Законом о рекламе. Здесь при доказательстве нарушений 
реклама снимается с эфира, а рекламодатель наказывается согласно Феде-
ральному закону о рекламе РФ [9].

Так, церковь не проводит информационных кампаний и имиджевой ре-
кламы, поскольку не считает себя коммерческим проектом. Однако церковь 
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активно использует современные достижения техники, чтобы презентовать 
себя в сети Интернет. Еще в докладе на Архиерейском Соборе 2013 г. Свя-
тейший Патриарх Кирилл особо подчеркнул необходимость развития мис-
сионерской деятельности в Сети, заявив: «Миссия Церкви может и должна 
быть широко распространена в Интернет-пространстве. Блоги, социальные 
сети – все это дает новые возможности для христианского свидетельства. 
Не присутствовать там – значит расписаться в собственной беспомощности 
и нерадении о спасении собратьев».

У Русской православной церкви имеется свой сайт – Официальный сайт 
московского партриархата http://www.patriarchia.ru/ [6], также Патриарх Ки-
рилл имеет свои официальные страницы в социальных сетях «Инстаграм» 
и «Твиттер».

Активно используется Русской православной церковью инструмент 
религиозной рекламы. Религиозная реклама – это не реклама в обыватель-
ском понимании, направленная на повышение у массовой аудитории спроса 
на тот или иной товар. Религиозная реклама представляет собой особый вид 
социальной информации, исходящей от православных религиозных орга-
низаций, направленной на формирование, поддержание и корректировку 
моральных ценностей верующих людей, формирование позитивных жиз-
ненных установок, толерантности и снижение проявлений конфликтности, 
экстремизма, подверженности людей алкоголизму, наркомании, а также на-
правленной на объединение людей для благотворительной помощи и сбора 
средств и т.п. Например, на сайте радиостанции «Вера» [3] есть рубрика 
«Дело дня» (благотворительная рубрика, в том числе социальные акции 
по сбору средств для больных людей и отчеты и пои сборам).

Также на радио «Вера» [4] есть программы, в которых производится со-
циальная реклама: «Светлый вечер» - философская православная беседа 
ведущих и гостей радиостанции, гости передачи – священники, актеры, му-
зыканты, общественные и культурные деятели, «Апостольские чтения» – тол-
кование из новозаветного чтения, которое звучит в этот день в православных 
храмах, «Дело дня» – благотворительная передача, сбор средств на помощь 
нуждающимся, «Родники небесные» – вопросы о Боге, о вере и о жизни – жи-
выми голосами и во фрагментах аудиокниг, «Семейный час» – беседа в студии 
с участием священника, в программе поднимаются духовные и нравственные 
темы, связанные с семейной жизнью и прочие программы.

Православная церковь активно участвует в реализации социальных про-
ектов. За последнее десятилетие РПЦ реализовала 6 тысяч социальных про-
ектов, выступив важным партнером государства в социальной сфере.

Ежегодно Русской православной церковью реализуется свыше 100 но-
вых социальных проектов, в том числе 6-7 приютов для матерей с малолет-
ними детьми, до 10 проектов помощи зависимым людям, десятки центров 
гуманитарной помощи. Церковь организовала более 400 проектов помощи 
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инвалидам, 95 приютов для бездомных и множество других, нередко уни-
кальных для всей страны, социальных учреждений и инициатив. В общей 
сложности в церкви заняты около 8 000 социальных работников и несколько 
тысяч волонтеров.

Если говорить об официальной статистике, касающейся религиозной 
принадлежности граждан Российской Федерации, то полноценные данные 
отсутствуют. Обусловлено это тем, что информация об этом собирается ис-
ключительно при статистических и социологических опросах.

Поэтому, рассматривая наиболее распространенные религиозные груп-
пы, конфессии, объединения и организация в РФ, стоит опираться исклю-
чительно на определенную статистическую выборку опрошенных из раз-
личных по численности населенных пунктов (городов и деревень) в разных 
субъектах России.

Официальная статистика рассматривает РПЦ не как совокупность хра-
мов, а как совокупность входящих в ее состав юридических лиц, которые 
зарегистрированы в статусе некоммерческих организаций. Таким религиоз-
ным НКО может быть как церковный приход какого-либо храма, так и цер-
ковная община, на балансе которой есть одно или несколько помещений 
для проведения богослужений. Ежегодно Росстат публикует данные о коли-
честве религиозных организаций в России. Данные в статистическую служ-
бу передает Минюст, который ведет соответствующие реестры. Статистика 
разбита по разным конфессиям и типам религиозных организаций. В общей 
сложности в России зарегистрировано 30 896 религиозных организаций 
всех конфессий и всех типов на конец 2018 года. Преобладает в этом переч-
не Русская Православная церковь, у которой зарегистрировано 18 550 ор-
ганизаций, на втором месте – Ислам (5954 организации), на третьем месте 
организации христиан – пятидесятников – 1034 организации [7].

Подведем итог анализу технологий формирования имиджа РПЦ. Учи-
тывая некоммерческий характер организации РПЦ, ею используются такие 
специфические технологии формирования имиджа как социальная реклама 
и социальные проекты, также у РПЦ, различных ее епархий есть свои сайты 
в сети Интернет. Для привлечения молодежной целевой аудитории Русская 
православная церковь использует такие ресурсы, как Твиттер и Инстаграм. 
Пресс-службы РПЦ взаимодействуют с различными СМИ, освещающими 
события в жизни РПЦ. Также церковь имеет и свои традиционные СМИ, на-
пример, журнал «Фома» [5], радио «Вера», различные газеты, выпускаемые 
епархиями. 
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The author of the article analyzes the technologies of forming the image 
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Orthodox Church as standard image formation technologies (creation of websites, 
positioning of the institute in the media), and the use of specific image technologies 
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Orthodox Church as a political actor.
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